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PROJECT PARTNERS

 Lead partner: Molise Region
 Italy: Veneto Region; Special Agency Concentro of the Chamber of 

Commerce Industry, Agriculture and Craft od Pordenone; Regional 
Institure for Cooperative education and studies – Padova; Delta 
2000 Consortium Company with Limited Liability; Social 
ooperative Society Odòs; Apulia Region

 Croatia: Public Institution RERA S.D. for Coordiantion and 
Developmnent of Split – Dalmatia County; City of Zadar; Šibenik 
Tourist Board; Croatian Camping Association; Aspira – University 
College of Management and Design; City of Buje – Buie; Local 
Action Group „Brač”; 
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ZAŠTO EMPATIJA
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ŠTO JE EMPATIJA
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ŠTO JE EMPATIJA
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EMPATIJA 21 STOLJEĆE PINK



7

EMPATIJA - SREĆA
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EMPATIJA - SREĆA



9

ZRCALNI NEURONI

Grupa talijanskih istraživača sa Sveučilišta u Parmi, 
Giacomo Rizzolatti, Vittorio Gallese, Luciano Fadiga i
Leonardo Fogassi, objavili su 1996. godine svoje
rezultate istraživanja na majmunima. Pomoću
elektrode koja je bila postavljena u dijelu mozga, 
ustanovili su da se grupa živčanih stanica (neurona) 
aktivira kad majmun obavlja određenu radnju (npr. 
uzima kikiriki), no da ta ista grupa neurona postaje
aktivna i kad majmun samo promatra istraživača dok
obavlja istu takvu radnju.
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ZRCALNI NEURONI
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OBAMA I EMPATIJA
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RADIONICE EMPATIJE
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RADIONICE EMPATIJE
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 RADNICI U TURIZMU MORAJU BITI 
EMPATIČNI I RAZUMJETI POTREBE SVOJIH 
GOSTIJU

 AKO ĆE BITI EMPATIČNI TO ĆE BITI DOBRO 
ZA SVE  GOSTE

 EMPATIČNI SMO SVI, SAMO JE  MORAMO 
PROBUDITI NAJBOLJE SA OBRAZOVANJEM

TURIZAM I EMPATIJA
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HVALA   NA PAŽNJI


